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Mekansal Hikaye Anlatimiyla
Yeni Nesil Deneyimler

Meta, artinlmis gercgekligi (AR) fiziksel mekanlarin icine
tasiyan yeni nesil akilli gozluklerini tanitti. Bu teknoloji
sayesinde magdazalar, galeriler veya kamusal alanlar
yalnizca birer mekan olmaktan ¢ikip bir hikaye
sahnesine dénusuyor. Tuketiciler, markalarla
etkilesimde bulunurken Urunleri sadece
gdérmekle kalmiyor, butun bir mekansal
deneyimin parcasi haline geliyor.

Bu gelisme, klasik reklamciligin 6tesinde
deneyimsel pazarlamaya guclu bir gecis
imkani sunuyor. Bir magazayi AR Uzerinden
hikaye anlatimina a¢gmak, tuketicinin markayi
hatirlama oranini yukseltebilir. Etkinlik ve
lansmanlarda sahnenin kendisi iletisim aracina
donuserek basit bir tanitimdan ¢ok daha fazlasini
vadeder. Turizm, perakende ya da kultur-sanat
alaninda faaliyet gosteren markalar icin bu
teknoloji, musteriyi mekanda tutan ve duygusal bag
kurmasini saglayan stratejik bir arag olabilir.
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Meta Ray-Ban Display - The Guardian

Instagram CEO’su Mosseri: Hashtag’ler
Artik Algoritmada Belirleyici Degil

Instagram CEO’su Adam Mosseri yakin zaman
once platformmda hashtag'’lerin erisimi
artirmadigini, artik algoritmada belirleyici bir rol
oynamadigini agikladi. Hashtagd'ler, iceriklerin
kategorize edilmesi icin hala kullanilabiliyor
ancak organik erisimi buyutmek icin eskisi
kadar etkili degiller. Mosseri'nin bu

aciklamalari, Buffer'in 2025 Instagram algoritma
rehberiyle de értusuyor. Rehbere gére Instagram, farkli
alanlarda (Feed, Stories, Reels, Explore) ayri
algoritmalar ¢alistiriyor ve gérunuarlugu belirleyen
temel faktoérler artik kullanici etkilesimi (begeni,
yorum, kaydetme, paylasma), icerik kalitesi,

izlenme suresi ve metin i¢i anahtar kelimeler.
Hashtag takip 6zelliginin kaldirilmasi da bu degisimin

, somut gostergelerinden biri.
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Bu gelisme, markalarin Instagram stratejilerini

yeniden tasarlamalarini neredeyse zorunlu kiliyor. Artik cok sayida populer hashtag
kullanmak yerine iceriklerin etkilesim yaratacak sekilde kurgulanmasi, kullanicilarin
icerikte kalmasini saglayacak metinler ve gdrseller hazirlanmasi gerekiyor. “Sosyal SEO”
yaklasimi 6ne c¢ikiyor; yani icerik aciklamalarinda ve basliklarda dogru anahtar kelimeleri
kullanmak, algoritmanin igerigi anlamasini kolaylastiriyor. Ayrica Reels ve Explore
bolumlerine yénelik paylasilabilir, kaydedilebilir, kisa ve dikkat ¢ekici icerikler hazirlamak
markalarin gérunurligunu artiracak. Kisacasl hashtag devri kapanirken, etkilesim odakli
yaratici icerik Uretimi markalarin dijital pazarlama basarisinin yeni anahtari olacak.

==
“Hashtags are dead” — Adam Mosseri’'nin Instagram génderisi
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Google Al Plus Tiirkiye'de Yok

Google, uygun fiyatli yapay zeka abonelik paketi Al Plus'i
40 ulkede kullanima sundu. Ancak Turkiye bu listeye
dahil edilmedi. Bu karar, global erisim stratejisinde
ulkeler arasinda belirgin farklarin oldugunu
gosteriyor.

Bu durum, iki farkli agcidan énem tasiyor.
Uluslararasi sirketler, kampanya ve servislerini
planlarken erisim kisitlarini dikkate almak
zorunda kalacak. Turkiye'de faaliyet gosteren
markalar agisindan ise bu bosluk, yerli
teknoloji cézUmlerine yonelerek tuketicilere
alternatif sunma firsatina dénusebilir. Global
rekabette dezavantaj gibi gorunen bu durum, ‘g
yerel pazarda farklhilasmayr mumkun kilar.
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Google Al Plus resmi duyurusu

YouTube’dan Shorts icin
Yapay Zeka Araclari

YouTube, “Made on YouTube” etkinliginde Shorts icerikleri
icin yeni yapay zeka araclarini tanitti. Bu araclar, icerik
ureticilerinin kisa videolarini daha hizl ve daha yaratici
sekilde hazirlamalarina imkan taniyor. Kisa video
formatinin global yukselisi, bu yeniligin dnemini

artinyor.

Sosyal medya iletisiminde kisa video
halihazirda en guclu formatlardan biri. Yapay
zeka destekli Uretim araclari sayesinde igerik

uretim suresi kisalacak, markalar trendleri
daha hizli yakalayabilecek. Influencer is
birlikleri daha dusuk maliyetle daha kaliteli
iceriklere donusecek. Dijital PR kampanyalari
icin Uretim asamasindaki hiz, markalarin
gundeme daha kolay adapte olmasini
saglayacak.

Made On
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YouTube - Made on YouTube etkinligi

TikTok’un Seedream 4.0 Hamlesi

TikTok'un sahibi ByteDance, yapay zeka tabanh gorsel
uretim araci Seedream 4.0’ tanitti. Sirket, bu aracin
Google DeepMind'in populer gérsel duzenleyicisini
bircok performans kriterinde geride biraktigini
acikladi. Bu duyuru, TikTok’un yalnizca bir icerik
platformu degil, ayni zamanda yapay zeka
teknolojilerinde de gugclu bir aktor olma
iddiasini pekistiriyor.

Seedream 4.0, gorsel uretimde yeni bir hiz ve
esneklik sagliyor. Kreatif kampanyalar icin hizh
taslak Uretmek, farkh versiyonlari test etmek
ve viral potansiyeli yuksek gorseller hazirlamak
artik daha kolay hale geliyor. Ajanslarin dusuk
butcelerle ¢cok sayida alternatif Uretebilmesi,
markalarin kampanyalarini daha cesur ve
deneyselligi yuksek sekilde kurgulamasina imkan
taniyacak.
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TikTok / ByteDance Seedream 4.0 haberi - SCMP

Google’dan AP2:
Yapay Zeka ile Alisveris

Google, kullanicilarin yapay zeka ajanlari araciligiyla
alisveris yapabilmesini saglayacak Agent Payments
Protocol (AP2) adli acik protokollU duyurdu. Bu
yenilik, e-ticaret deneyiminde otomasyonun
kapilarini agiyor ve gunluk satin alma
sureclerinin dijital ajanlara devredilmesinin
onunu agiyor.

Bu gelisme, tuketicilere ulasma yontemini
kdkten degistirebilir. Artik markalar, yalnizca
tuketicinin ilgisini cekmekle kalmayacak, ayni
zamanda onun adina karar veren yapay zeka
asistanlarini da ikna etmek zorunda kalacak.
Uran aciklamalari, fiyatlandirmalar ve icerikler
“Al dostu” olacak sekilde optimize edilmeli.
Gelecekte rekabet, yalnizca tuketiciye degil,
tuketicinin kullandigi yapay zeka aracina karsi da
yapilacak.
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Google - Agent Payments Protocol (AP2)

Google Arama Yanitlarina
Rekiam Entegrasyonu

Google, yapay zeka Uretimli arama yanitlarinin icine
dogrudan reklam eklemeye basladi. Kullanicilarin arama
deneyimi artik yalnizca bilgiye ulasmakla sinirh degil;
sponsorlu icerikler, yanitlarin dogal akisinin bir

parcasi haline geliyor.

Bu adim, arama motoru pazarlamasinda yeni bir
dénem anlamina geliyor. Artik SEO ve SEM
stratejileri yeniden sekillenmek zorunda.
Organik gérunen ancak sponsorlu icerikler
markalara daha dogal ve gérinmez bir reklam
alani yaratiyor. Bu da markalarin arama
motorlarindaki goérunurligunu daha sofistike
ve kullanici odaklh sekilde ydnetmesini
gerektiriyor.

Google - Search Ads Integration

LinkedIn - B2B iletisimde Yeni Cag

LinkedIn, is dunyasi icin daha gelismis hedefleme, yapay
zeka destekli icerik dnerileri ve sektor bazli kesif

alanlarini devreye aldi. Bu sayede platform, yalnizca
kariyer gelisimi degil, B2B pazarlama ve PR icin de
kritik bir mecra haline geliyor.

Markalar agisindan bu aksiyon, 6zellikle isveren
markasi olusturma, dusunce liderligi
icerikleriyle yoneticilerin konumlandirilmasi ve
profesyonel topluluk yénetimi icin buyuk
firsatlar sunuyor. Artik B2B iletisimn daha nokta
atisi yapilabilecek, sektorel hedeflemeler ile
markalar kendi alanlarinda kanaat énderi
rolinu Ustlenebilecek. LinkedIn'in sundugu bu
yeni araglar, profesyonel pazarlamanin stratejik
merkezine yerlesiyor.
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2025 E-posta Pazarlama Trendleri

2025 yili e-posta pazarlamasinin yeniden dogusuna taniklik
ediyor. Artik Kkisisellestirme, veri guvenligi ve interaktif
icerikler 6n planda. Kullanicilarin davraniglarina gére
ozellestirilen mesajlar, GDPR gibi regulasyonlara
uygun veri politikalar ve e-postalarin igine
godmulen anket, video ve alisveris butonlari 6ne
¢ikan trendler arasinda.

Bu, e-postayi “eski” bir kanal olmaktan cikarip
modern bir pazarlama aracina dénusturuyor.
Gelen kutusunda her kullaniciya 6zel
mesajlarla bag kurmak, markalarin musteri
sadakatini artirmasini saglayacak. interaktif
ogeler ise yalnizca iletisimi degil, dogrudan
satis ve geri bildirim toplama sureglerini de
hizlandiracak.
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Trendleri kesfet

Sosyal Medya Platformlarindaki
Yenilikler

Instagram, TikTok, X ve Meta platformlari yeni ézellikler
duyurdu. Kisisellestirme, kesif algoritmalari ve etkilesim
araclari bu yeniliklerin merkezinde yer aliyor.

Bu degisimler, daha hedeflenmis kampanyalar
yapabilmenin yolunu agiyor. Instagram’da Kisiye
ozel iceriklerle tuketiciye daha yakin durmak,
TikTok'un guncellenen algoritmalari sayesinde
kesfedilme olasiligini artirmak, X Uzerinden
kriz iletisimini daha hizli ydonetmek ve Meta’nin
sundugdu VR/AR tabanli araclarla kullaniciya
yeni deneyimler yasatmak mumkun hale
geliyor. Sosyal medya artik sadece paylasim
degil, markalar icin dinamik bir etkilesim
sahasi.

Detaylar
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ChatGPT’nin En Cok
Onerdigi Siteler

ChatGPT'nin kullanicilarina en sik dnerdigi web
siteleri aciklandi. Bu veriler, yapay zekanin dijital
yénlendirmede nasil bir rol oynadigini ve
kullanicilarin hangi kaynaklara yénlendigini
gosteriyor.

Yapay zeka artik kullanicilarin internette hangi
sitelere gidecegini sekillendiren bir
“yénlendirici gug¢” haline geliyor. Markalar igin
bu, SEO stratejilerinin yalnizca Google'a goére
degdil, ayni zamanda yapay zekalarin éneri
mekanizmalarina gére de optimize edilmesi
gerektigi anlamina geliyor. Yani markanin
icerikleri, “Al dostu” olarak kurgulandiginda
kullanicilarin karsisina daha sik ¢ikacak. Bu da
dijital gorunurlugun geleceginde yapay zekanin
anahtar rol oynayacagini gosteriyor.
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ChatGPT Yas Sinirlamasi

ChatGPT, genc kullanicilarin gavenligini artirmak icin yas
sinirlamasi uygulamaya basladi. Amag, ¢cocuk ve
ergenlerin yapay zeka destekli platformlarda daha
kontrollU bir deneyim yasamasini saglamak.

Yas sinirlamalari, markalarin ézellikle genc kitleye
yoénelik kampanyalarini planlarken dikkat

etmesi gereken yeni bir faktér. Yapay zeka
platformlari genclere daha sinirli erisim

| sunarken, markalarin iletisim dilini guvenlik ve
sorumluluk ekseninde konumlandirmasi

buyUk dnem tasiyor. Bu durum ayni zamanda

, “marka guvenilirligi"ni artiracak bir firsata
doénusebilir. Gencgleri hedefleyen sektérler
(egitim, oyun, eglence) icin ise uygun icerik ve
alternatif mecralarin secimi kritik hale geliyor.
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Genglerde Ekran Siiresini
Azaltma Istegi

Yapilan arastirmalar, genclerin ekran basinda gecirdikleri
zamani bilingli sekilde azaltmaya c¢alistiklarini ortaya
koyuyor. Bu egilim, 6zellikle Z kusaginda daha

dengeli bir dijital yasam arzusunu isaret ediyor.

Bu trend, markalarin icerik stratejilerinde “az
zamanda daha ¢ok etki” yaklasimini
benimsemesini zorunlu kiliyor. Uzun ve daginik ~
icerikler yerine kisa, vurucu, dikkat ¢ekici
kampanyalar 6n plana ¢ikmali. Ayrica
markalar, genclerin ekran suresini azaltma
istegini destekleyen sosyal sorumluluk
projeleriyle hem toplumsal algilarini
guclendirebilir hem de guven kazanabilir.
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