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2025'te dijital PR biitceleri bliyliyor:
hikaye anlatan markalar kazanacak

BuzzStream'in son raporu, dijital pazarlama sektérinde
butcelerin yeniden Halkla iliskiler ve iletisim Yénetimi
merkezine kaydigini gdsteriyor. Markalar artik reklam
satin almaktan ¢ok hikaye satin aliyor. 2025'te dijital

PR harcamalarinin ortalama %18 artmasi bekleni-
yor. Influencer ve icerik Ureticilerine ayrilan butce-
ler gectigimiz yila gore iki katina ¢ikmis durum-
da. Bu tablo, reklamin “gdsterdigi” degil Halkla
iliskiler ve iletisim Yénetimi'nin “anlattiyi” déne-
min kapilarini acgiyor. Hikayeler daha uzun
soluklu, veriler daha anlamli, kampanyalar daha
insani hale geliyor.

Dijital PR artik sadece gérunurluk degil, itibar ve
sureklilik demek. Markalar icin bu dénem, kisa
vadeli kampanyalardan vazgecip uzun soluklu
hikAye akislarina yonelme zamani. Ajanslar iginse
“haber” degil “anlati” Gretme dénemi basliyor.
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Sponsorlu iceriklerin yerini
organik konusulmalar aldi

Statista’nin verilerine gére 2025'in Uguncu c¢eyregdi, sosyal
medya reklam fiyatlarinin son bes yilin zirvesine ciktigi
ddénem oldu. CPM (bin gdsterim basi maliyet) TikTok ve
Instagram’da hizla artiyor. Markalar, “goérdnur olma-
nin bedeli”"nin hi¢ olmadigi kadar yuksek oldugunu
fark etti. Bu durum, Ucretli erisim yerine organik
konusulmanin -yani gercekten paylasilmaya
deger iceriklerin- yeniden 6nem kazandigi bir

ddéneme isaret ediyor.

Artan reklam maliyetleri Halkla iliskiler ve iletisim
Yonetimi'nin degerini yukseltiyor. Dogal giindem
yaratmak, icgoruye dayal hikayelerle medyada
yer almak, parayla alinamayan guveni insa
etmek demek. Artik farki yaratacak olan, butce-
den ¢ok strateji.
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Doyuyo’nun tamamen yapay zekayla lrettigi
reklam filmi Tirkiye’de bir ilk oldu

Doyuyo, bastan sona yapay zekayla uUretilmis reklam
filmini yayinlayarak Turkiye reklam sektérunde bir
dénum noktasina imza attl. Senaryosu, karakterleri,
seslendirmesi ve sahne tasarimlari yapay zeka
tarafindan olusturulan film, Uretim sudresini ve

maliyeti dUsururken yaraticiligl baska bir dizle- sa")oéeé‘t \SR RHCHH'
me tasidi. Bu adim, reklamcilikta insan-yapay | Chitiy VD A
zeka igbirliginin sinirlarini da yeniden tanimladi. '- 49 e ey

Markalar i¢in “ilk olmanin” iletisimde her
zaman buyuk bir etkisi vardir. Doyuyo bu
adimla yalnizca bir reklam degil, bir tartisma
baslatti: “insan eli de§meden duygu yaratilabi-
lir mi?” Bu soru markayl gundemde tutarken,
inovasyon Uzerinden itibari guglendirdi. Al
temelli produksiyonlar bundan sonra Halkla
lliskiler sektéranin giindeminin en sicak baslikla-
rindan biri olacak.

=}
pazarlamasyon.com

Meta’nin yeni video araci “vibes’”, sosyal
medyada icerik Uretimini hiz cagina tasidi

Meta, Eylul sonunda kullanicilara actigi Gretken video araci
“Vibes” ile sosyal medyada yepyeni bir donem baslatti.
Uygulama, kullanicilarin yalnizca birkag cumlelik
komutlarla kisa videolar Uretmesine imkan taniyor.

“Bir kahve icen adam sabah gunesinde yururken”

gibi bir cumle, saniyeler icinde kisa videoya
doénusebiliyor. Bu ara¢ devreye girdikten sonra

Meta ekosistemindeki aktif kullanici sayisi

yalnizca bir ayda 3,5 kat arttli. Gorsel Uretim

artik teknik beceriden cok yaraticiliga bagli

hale geldi.

Vibes, Halkla iliskiler ve iletisim Yénetimi aci-

sindan zamana karsli yarisin dengesini degisti-

riyor. Eskiden video produksiyonu haftalar
surerken artik markalar gundemdeki bir olaya
saatler icinde video ile yanit verebiliyor. Kriz
anlarinda refleksif tepki vermek, kampanya
dénemlerinde sosyal medya hizina yetismek cok
daha kolay. Ayrica uUretim maliyetlerinin dusmesi,
test yapmayi1 mumkun kiliyor; bir Halkla iliskiler ve ileti-
sim Yonetimi kampanyasl artik tek video degil, onlarca
varyasyonla test edilen bir stratejiye donusebilir.

technology.org

Kisisellestirilmis iletisim
c¢aginin baslangici

Instagram, kullanicilarin hikayelerini saniyeler i¢cinde yeni-
den tasarlamasini saglayan yapay zeka destekli “Al
Restyle” ozelligini tanitti. Bu arag, fotograflarin renk
dengesini, 1s1gin1, kompozisyonunu ve hatta duy-
gusal tonunu analiz ederek otomatik olarak “yeni-
den sekillendiriyor.” Kullanici, sadece ruh haline
uygun bir tema seciyor; geri kalanini algoritma
hallediyor. Bu 6zellik, markalarin yuksek hizda
ama gorsel standardi koruyarak icerik Uretme-
sini sagliyor.
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Yapay zekanin yaraticilikla birlestigi nokta — .‘
burasi. Halkla iliskiler ve iletisim Yoénetimi = EEEREEERE
ekipleri artik gorsel kalite icin dis destek bekle- asdfah ikl
mek zorunda degil; icerikler ayni gun uretilebi- : * JHEEEEE ©
lir hale geldi. Bu, markalarin sosyal medya anla- = @ 0
timini hizlandirirken gérsel tutarliligi da garanti —_
ediyor. “Al Restyle” sayesinde markalar farkh kitle-
lere goére icerik varyasyonu olusturabilir; bu da kisi-
sellestirilmis iletisim ¢caginin baslangici.
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Pinterest, yapay zekayla olusturulan gorselleri
otomatik etiketleyen ilk platform oldu

Pinterest artik yapay zeka ile Uretilen gorselleri otomatik
tespit edip “Al generated” etiketiyle isaretliyor. Bu, diji-
tal dunyada guvenilirligin zayifladigi bir donemde
seffaflik adina buyuUk bir adim. Ozellikle moda,
tasarim, gastronomi ve dekorasyon gibi katego-
rilerde bu sistem, gercegi manipulasyondan
ayirmayi kolaylastiriyor.

Guven, markalar icin en degerli para birimi.
Pinterest’in bu karari markalara da iceriklerin-
de seffaflik vurgusu yapma firsati veriyor.
“Yapay zeka kullandik ama nasil kullandigimi-
z1 agik¢a paylasiyoruz” diyebilen markalar etik

liderligi ele alacak.
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X baglanti iceren gonderiler igin
yeni bir arayiz test ediyor

Elon Musk yodénetimindeki X platformu, uzun suredir
tartisilan “linkli génderilerde erisim dususu” sorununa
¢o6zum anyor. Sirket, link iceren postlarin daha fazla
tiklanmasi icin gorsel 6n izleme kartini yeniden
tasarladi. Yeni arayuz, baslik ve aciklamayi daha
okunakli hale getirirken tiklanabilir alani buyu-
tdyor. Test sonuclarina gdére bu duzenleme,
ortalama %24 daha fazla tiklanma sagliyor.

Halkla iliskiler sektéri acisindan bu test, X'in
markalar icin yeniden bir “trafik motoru” ola-
bilecegi sinyalini veriyor. Kurumsal bloglar,
aciklamalar veya kampanya sayfalarina yoén-
lendiren linkli paylasimlar artik daha goérunur
olacak. Bu, haber degeri tasiyan icerikleri yeni-
den dolasima sokmak ve performans odakli
sosyal medya halkla iliskilerini gug¢lendirmek igin
onemli bir firsat.

theverge.com

Spotify, konser bilet satisini
uygulamaya entegre etti

Spotify, kullanicilarin sevdikleri sanatcilarin konserlerini
takip edip dogrudan uygulama icinden bilet satin alabi-
lecegi yeni 6zelligini duyurdu. Bu, Spotify’l yalnizca bir
dinleme platformu olmaktan c¢ikarip tam bir “muzik
ekosistemi’ne ddénusturuyor. Kullanicillar artik
Brooklyn Paramount sanatcl sayfalarinda sadece sarkilari degil, konser
‘ tarihlerini ve bilet baglantilarini da gorebiliyor.
Bu &zellik markalar icin yeni bir hikaye alani
aciyor. Sponsorluk yapan markalar konser
deneyimlerini Spotify Uzerinden Kkisisel bildi-
rimlerle duyurabilir; “markali konser anlan”
dijital iceriklerle pekistirilebilir. Ozellikle genc
kitleye dokunan markalar i¢in bu, klasik rekla-
min otesinde bir duygusal temas firsati. Halkla
lliskiler ve iletisim Yénetimi kampanyalarinda
artik sahne sadece sahnede degil, Spotify uygula-
masinin iginde.
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Google, uiretken yapay zekanin
kullanim alanlarini 1001 maddelik
bir listeyle paylasti

Google, Uretken yapay zekanin endustriyel ve kurumsal
alandaki kullanim senaryolarini 1001 maddeyle acikla-
yan kapsamli bir rehber yayinladi. Sagliktan medya-
ya, egitimden enerjiye kadar 40'tan fazla sektore
ozel érnek yer aliyor.

Bu rehber markalar icin yeni dusunce liderligi
firsatlari yaratiyor. Sirketler kendi alanlarindaki
Al orneklerini isleyerek “biz bu dénusumun
icindeyiz” diyebilir. Dogru yorumlandiginda
bu belge, kurumsal iletisimde inovasyonun
yol haritasi haline gelebilir.

chip.com.tr

Reddit, 2026 pazarlama
takvimini duyurdu

Reddit, 2026 boyunca one cikacak temalar, 6zel gunler ve
kullanici trendlerini kapsayan bir pazarlama takvimi
yayinladi. “Ask Me Anything” oturumlarindan topluluk

temali icerik serilerine kadar uzanan takvim, 6zellikle
global markalar icin planh sosyal Halkla iliskiler ve
letisim Yénetimi stratejileri kurma firsati sunuyor.

Topluluk bazh iletisim, planli yaratuldidginde
markalara “trendleri yakalama” degil “trend
yaratma” gucu kazandiriyor. Reddit takvimi,
markalarin dogru zamanda dogru toplulukta
gdérunmesini saglayarak, sosyal etkilesimi stra-

tejik hale getiriyor.
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Yapay zeka artik gazetecilerin
e-postalarini bulabiliyor

BuzzStream'in arastirmasina gore yapay zeka tabanli
araclar, gazetecilerin e-posta adreslerini bulma,
medya listelerini guncelleme ve iletisim kurma bigi-
mini kokten degistiriyor. Bu sistemler internetteki
aclk kaynaklari tarayarak gazetecinin hangi
konularda yazdigini, hangi mecralarda aktif
oldugunu ve kamuya ac¢lk adresini otomatik
eslestirebiliyor. Ustelik bu araclar yalnizca
adres bulmakla kalmiyor; gazetecinin son
haberlerini, ilgi alanlarini ve yazi tonunu da
analiz ederek markanin hangi mesaji kime
géndermesi gerektigini dneriyor.

Bu gelisme medya iliskilerinin gelecegini yeni- —
den tanimliyor. Artik basin listesi bir tablo degil,
yasayan bir zeka haline geldi. Halkla iliskiler ve
lletisim Yonetimi ekipleri gazetecilere ulasirken
yalnizca adres degil, baglam da bulabiliyor. Bu,
markalarin dogru haberi dogru kisiye ulastirma san-
sinl artinyor, iletisimi daha kisisel ve anlamli kiliyor.
Yapay zeka sayesinde medya iliskileri artik o&lculebilir,
hedefli ve zamandan bagimsiz bicimde yurutulebiliyor.
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Kisisellestirme artik
tahmin degil hesap

Webrazzi'de yayimlanan habere gore markalarin e-posta
pazarlamasinda yapay zeka araclarini kullanma orani son
bir yilda iki katina ciktl. Yapay zeka, konu basliklarini
optimize ediyor, metin tonunu alicinin davranisina

® gore ayarliyor, génderim zamanlarini kisisel etkile-
sim verilerine gore planlyor.

E-posta hala en guvenilir dogrudan iletisim kanali
ve yapay zeka bu kanall yeniden “kisisel iligki”
zeminine tasiyor. Artik bultenler, medya men-
suplarina veya paydaslara standart degil kisiye
ozel bicimde iletilebiliyor. Kriz anlarinda hizl,
hedefli bilgilendirme; kurumsal doénemlerde
veriye dayali iliski ydnetimi mumkun hale geliyor.
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Kasim ayi TikTok trendleri

Brandnation’in analizine gore TikTok, Kasim ayinda kisa
ama c¢ok katmanli iceriklerin éne ¢iktigi bir déneme
girdi. “Dual clips” (iki ayri sahneli video), “baska bir
ben” temal icerikler ve mikro hikdaye anlatimlari
son haftalarda en ¢ok etkilesim alan formatlar
arasinda.

TikTok'un algoritmasi artik uzun izlenme sure-
sinden ziyade ilk U¢ saniyede etki yaratan
videolara oncelik veriyor. Bu da kullanicilarin
“gorsel bir cimleyle” hikaye anlatma dénemi-
ne gectigini gdsteriyor.

TikTok, markalarin dogrudan hikaye anlaticisi-

na dénustugu yeni bir mecra haline geldi. Bu
platformda reklam degil, “insan gibi icerik”
kazandiriyor. Markalar icin dnemli olan, Gran degil
duygu géstermek. Ozellikle genc hedef kitleye
dokunan kampanyalarda samimiyet, mizah ve dogal-
hk bu dénemin U¢lt anahtari olacak.

brandnation.co.uk

Apple Haritalar'a 2026'da
reklam geliyor

Apple, 2026 yili itibariyla Haritalar uygulamasinda reklam
gostermeye baslayacak. Markalar, belirli bolgelerde veya
magaza c¢evresinde arama yapan kullanicilara konum
bazl reklam gdsterebilecek. Bu adim, Google Maps'in
yillardir yarattigu konum tabanli reklam modeline

rakip bir yapi getiriyor. Apple, bu sistemi tamamen
“gizlilik odakli” kurgulayacagini, kullanici verilerinin
paylasilmayacagini vurguluyor.

Bu gelisme, “lokasyon bazli iletisimin” yeni bir
medya alanina dénusmesi anlamina geliyor.
Artik markalar yalnizca dijitalde degil, fiziksel cev-
rede de hikaye anlatabilecek. Ozellikle peraken-
de, turizm ve etkinlik sektdrleri icin Apple Harita-
lar reklamlari, saha Halkla iliskiler ve iletisim Yéne-
timi calismalarini dijitalle birlestirme firsati sunacak.
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WhatsApp, yapay zeka destekli
chatbotlarin kullanimini yasakladi

Meta, WhatsApp platformunda ChatGPT benzeri yapay
zeka Dbotlarinin  kullanilmasini  yasakladi. Sirket,
ucuncu taraf Al botlarinin kullanici verilerini izinsiz
isleme riski tasidigl gerekgesiyle bu karari aldigini
acikladl. Artik markalar, WhatsApp'ta yalnizca
resmi Meta Business API Uzerinden onayli oto-
masyon sistemleri kullanabilecek. Bu Kkarar,
kisa sUrede markalarin CRM stratejilerini ve
musteri hizmeti uygulamalarini yeniden sekil-
lendirdi.

WhatsApp'in yasagdi, markalara dijital sorum-
luluk mesaji veriyor. Kullanici guvenligi ve veri
gizliligi, artik Halkla iliskiler ve iletisim Yénetimi
dilinin en kritik parcasi. Bu gelisme, markalari
“hiz” ve “*kolaylik"tan ¢ok “guven” Uzerinden ileti-
sim kurmaya yonlendiriyor. WhatsApp'taki resmi
APl'lerle calisan markalar, bu surecte seffafliklarini
vurgulayarak itibar avantaji saglayabilir.
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Wikipedia trafigi diistiyor:
bilgi artik sosyal medyadan tiiketiliyor

Webrazzi'nin analizine gére Wikipedia’nin global ziyaretci
trafigi son alti ayda ciddi bir dusus yasadi. Nedeni,
yapay zeka ozetleri ve sosyal medya iceriklerinin kul-
lanicilarin “hizli bilgi” ihtiyacini karsilamasi. Kullani-
cilar artik arama motoruna bir konu yazdiginda
ChatGPT benzeri 6zetlerle tatmin oluyor, Wikipe-
dia'ya tiklamiyor. Bu durum yalnizca bilgi tuke-
tim aliskanhgini degil, bilgiye duyulan glvenin
bicimini de degistiriyor.

Bu gelisme ise markalar icin dnemli bir isaret:
bilgi otoritesi artik ansiklopedik degil, sosyal.
Halkla iliskiler ve iletisim Yoénetimi ekipleri mar-
kalarin bilgi kaynaklarini yeniden tanimlamak
zorunda. Wikipedia'da var olmak degil, sosyal
medyada dogru icerikle “bilginin kaynagi” olarak
goérunmek artik daha degerli. Bilgi hizlandik¢a
glven yavasliyor, iste Halkla iliskiler ve iletisim
Yonetimi'nin devreye girdigi yer tam burasi.
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Instagram’a DM’den ¢izim gonderme
ozelligi geldi

Instagram, kullanicilarin dogrudan mesajlar Uzerinden
eskiz veya not cizebilmelerini saglayan yeni &zelligini
duyurdu. Artik kullanicilar, metin yerine c¢izimle
yanit verebiliyor. Ozellikle genc kitle arasinda bu
ozellik, “anhk yaraticihgin” yeni dili haline geldi.
Mesajlasma deneyiminin bu kadar goérselles-
mesi, kullanicilarin duygu aktarimini ve yarati-
ciigini artirirken, platformu bir tasarim alanina
doénusturuyor.

Bu &zellik, markalarin “insan gibi konusma”
becerisini test edecek. Artik DM yalnizca mus-
teri iliskisi degil, yaraticihgin bir uzantisi. Mar-
kalar kullanicilarla goérsel diyalog kurmayi
égrenmek zorunda. Ozellikle genc topluluklarla
calisan markalar icin cizimle yanit verme ya da
“cizim challenge” baslatma gibi yenilikci iletisim
bicimleri gundeme gelecek.

.\

==} . .
socialmediatometaday.com

TUHID Sosyal Medya Hesaplari

0 TUHID @tuhidd @ @tuhid @ TUHID - Turkiye Halkla iliskiler Dernegi



https://www.theguardian.com/technology/2025/sep/17/meta-ray-ban-smart-glasses?utm_source=chatgpt.com
https://www.buzzstream.com/blog/digital-pr-costs/
https://www.facebook.com/tuhidd/?locale=tr_TR
https://www.facebook.com/tuhidd/?locale=tr_TR
https://www.instagram.com/tuhidd/
https://www.instagram.com/tuhidd/
https://x.com/tuhid
https://x.com/tuhid
https://www.linkedin.com/company/turkiyehalklailiskilerdernegi/posts/?feedView=all
https://www.linkedin.com/company/turkiyehalklailiskilerdernegi/posts/?feedView=all
chrome-extension://efaidnbmnnnibpcajpcglclefindmkaj/https://turkiye.ai/wp-content/uploads/2025/09/TRAI_Girisim-haritasi_Eylul_2025_TR.pdf
https://www.theguardian.com/technology/2025/sep/17/meta-ray-ban-smart-glasses?utm_source=chatgpt.com
https://www.pazarlamasyon.com/doyuyo-dan-tamamen-yapay-zek-yla-olusturulmus-reklam-filmi
chrome-extension://efaidnbmnnnibpcajpcglclefindmkaj/https://turkiye.ai/wp-content/uploads/2025/09/TRAI_Girisim-haritasi_Eylul_2025_TR.pdf
https://www.statista.com/chart/31144/cpm-advertising-price-on-social-media-platforms-timeline/
https://www.theguardian.com/technology/2025/sep/17/meta-ray-ban-smart-glasses?utm_source=chatgpt.com
https://about.instagram.com/blog/announcements/ai-restyle-instagram-stories
https://www.technology.org/2025/10/21/meta-ai-user-growth-explodes-250-as-new-vibes-video-feature-triggers-mass-adoption/
https://www.nuvemmag.com/post/spotify-canva-booking-com-chatgpt-uygulama-platformuna-donusuyor
https://www.theverge.com/news/802480/x-is-changing-how-it-handles-links-to-try-and-keep-you-in-the-app
https://www.adjustbrand.com/haberler/sosyal-medya/pinterest-yapay-zeka-gorsellerini-filtreleyen-ilk-sosyal-medya-platformu-oldu/
https://newsroom.spotify.com/2025-10-20/live-music-venues-on-spotify/
https://www.nuvemmag.com/post/spotify-canva-booking-com-chatgpt-uygulama-platformuna-donusuyor
https://www.chip.com.tr/guncel/googledan-1001-maddelik-yapay-zeka-listesi_173412.html
https://brandnation.co.uk/news-insights/reddit-releases-2026-marketing-calendar/
https://webrazzi.com/2025/10/20/e-posta-pazarlamasi-icin-10-yapay-zeka-araci/
https://www.nuvemmag.com/post/spotify-canva-booking-com-chatgpt-uygulama-platformuna-donusuyor
https://www.buzzstream.com/blog/ai-mode-find-email-addresses/
https://www.nuvemmag.com/post/spotify-canva-booking-com-chatgpt-uygulama-platformuna-donusuyor
https://brandnation.co.uk/news-insights/5-tiktok-trends-to-know-in-november-2025/
https://www.nuvemmag.com/post/spotify-canva-booking-com-chatgpt-uygulama-platformuna-donusuyor
https://www.marketingturkiye.com.tr/haberler/whatsapptan-chatbotlara-yasak/
https://www.nuvemmag.com/post/spotify-canva-booking-com-chatgpt-uygulama-platformuna-donusuyor
https://www.socialmediatoday.com/news/instagram-adds-option-draw-on-dms-chats-stickers/803702/
https://techcrunch.com/2025/10/26/ads-might-be-coming-to-apple-maps-next-year/
https://diff.wikimedia.org/2025/10/17/new-user-trends-on-wikipedia/

