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Dijital iletisimde Yeni Kavram: “Asin Alaka
(Hyper-Relevance)”

Buzzstream'in yayimladigi yeni rapor, dijital iletisimde
hedeflemenin artik klasik demografi veya genis Kitle
segmentlerinden ¢ikip tamamen baglam, an, durum
ve kullanici niyeti odakli bir yapiya kaydigini ortaya
koyuyor. Rapora gore kullanicilar icerikleri

yalnizca “kimden geldigine” gore degil, o anda
icinde bulunduklari duygu, ihtiyag, ortam ve
motivasyona gore degerlendiriyor.

Bu da icerik planlamasinda zamanlama,
platform ici davranis, icerik formati ve anlik
arama ve sosyal sinyallerinin énceki yillara
kiyasla ¢cok daha belirleyici hale geldigini
gosteriyor. Hyper-relevance, ayni mesajin farkl
baglamlarda tamamen farkh sonuclar
Uretebilecegini ve markalarin icerik stratejisini
mikro duruma goére sekillendirmesi gerektigine
dikkat cekiyor.

Markalar icin igerik artik “kime konustugunuzdan” ¢cok
“hangi durumda konustugunuzla” ilgili. Baglam odakli
stratejiler, daha yuksek etkilesim ve daha dusuk icerik israfi :
sagliyor. Dogru ani yakalayan iceriklerin iletisim performansi ciddi sekilde artis gosteriyor.
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Instagram Hikayelerinde
Yeni Re-Share Ozelligi

Instagram, kullanicilarin baskalarinin hikayelerini
etiketlenmeden de kendi hikayesinde paylasmasina
imkan taniyan yeni re-share 6zelligini acti. Bu
yenilik, platformda hikayelerin yalnizca mention
yoluyla yayilabildigi eski modeli degistirerek,
iceriklerin cok daha hizli ve cok daha genis bir
kullanici agina yayllmasini saghyor. Kullanicilar
artik paylasilabilir olan hikayelerde alt kisimda
beliren “Hikayene ekle” butonunu gorerek tek
dokunusla yeniden paylasim yapabilecek.

Bu &zellik, markalar icin organik erisim
modelini guglendiren énemli bir gug¢ olacak.
Artik hikaye yayillimi yalnizca influencer veya
marka hesabiyla sinirli degil, topluluk tarafindan
zincirleme sekilde ¢cogaltilabiliyor. Bu da kampanya
mesajlarinin daha hizli dolasima girmesini,
> kullanicilarin igeriklere daha kolay aracilik etmesini ve
hikaye formatinin viral bir paylasim araci olarak daha
etkili kullanilmasint mumkun kilyor.
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AB, Yapay Zeka Yasasi Yuksek
Riskli Kurallarini 2027’ye
erteledi

Avrupa Birligi, Al Act icindeki yuksek riskli yapay
zeka duzenlemelerinin yururltge girisini 2027'ye
ertelemeyi dusundugunu acikladi.

Bu erteleme markalara duzenlemelere uyum
saglamak icin zaman kazandirirken, ayni
zamanda iletisim ekiplerinin “sorumlu
teknoloji” séylemini daha planli, daha
kontrollU ve daha egitici bir dille
kurgulamasina olanak taniyor. Regulasyon
baskisinin gecici olarak hafiflemesi, kurumsal
donusum sureclerine nefes aldiriyor.
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Avustralya’dan Sosyal Medyaya
Siki Denetim

Avustralya, cocuk guvenligi alanindaki yeni politikasi
.  kapsaminda Facebook, Instagram, TikTok gibi
sosyal medya devlerinden, 16 yas altindaki
kullanicilar icin hesap yasaklarini uygulama
sureclerine yonelik ilerleme raporlari talep etti.
Platformlardan, yas dogrulama yéntemleri,
guvenlik protokolleri ve ihlal tespiti

mekanizmalari hakkinda ayrintili bilgi

sunmalari isteniyor.

Bu adim, global platformlarin genc¢ kullanici
guvenligini artik yalnizca politika metni olarak
: degil, élculebilir ve raporlanabilir bir sorumluluk
g~ olarak ele almak zorunda oldugunu ortaya

/ koyuyor. Markalar icin bu, genc kitlelerle yapilan
kampanyalarda uyum ve etik konularinin daha
kritik hale gelecegdi anlamina geliyor. Dijital iletisim
stratejilerinde yas segmentasyonu, icerik uygunlugu
ve platform politikalarina uyum, sadece operasyonel
degil, itibar acisindan da belirleyici olacak. Ayrica markalar,
sosyal medya yatirimlarinda her ulkenin regulasyon hizini
yakindan takip etmek zorunda kalacak.
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X Ekosisteminde Yeni D6nem

X, ardi ardina yayinladigi iki guncellemeyle platformun
sinirlarini sosyal medya deneyiminin otesine tasiyor.
Yenilenen chat moduld, ugtan uca sifreli sesli ve
goruntulu aramalari destekleyerek X'i artik
dogrudan iletisimin de kuruldugu bir yapi1 haline
getiriyor. Buna paralel olarak gelen Ulke-mense
etiketi, hesaplarin cografi kdkenini gérunur
kilarak bilgi akisinda yeni bir seffaflik katmani
ekliyor. Ozellikle gindem konularinda icerigin
kaynagdini hizli degerlendirebilmek hem
kullanici glUvenini artiriyor hem de platformu
daha sorumlu bir tartisma alanina geviriyor.

Bu iki 6zellik birlikte, X'in “erisim mecrasi”
kimliginden “guvenli iletisim ve dogrulanabilir
bilgi” altyapisina dogru konum degistirdiginin
de sinyalini veriyor. Markalar i¢in bu, kriz
dénemlerinde daha guvenli iletisim kanallarina
sahip olmak, ayni zamanda kamusal sdylemde o
kaynak seffafligi Uzerinden guven insa etmek acisindan
onemli bir avantaj yaratiyor.
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WhatsApp’ta Platformlar Arasi Mesajlasma
ve “About” ile Mini Igerik
Formati

WhatsApp, Uguncu taraf mesajlasma
uygulamalarindan gelen iletileri kendi icinde
godsteren entegrasyon yapisini devreye aldi.
Ayrica kisa metin guncellemelerini yeniden
tasarlayan “About” formati duyuruldu.

WhatsApp artik tek kanal degil, coklu temas
noktalarinin birlestigi iletisim merkezi
niteliginde. Bu durum musteri hizmetleri, CRM
ve duyuru mekanizmalarinin daha butunlesik
calismasini saghyor. “About” ise markalar icin
duyuru, kampanya hatirlatma ve mikro icerik
uretimi acisindan yeni bir géruanurluk alani
yaratiyor. WhatsApp boylece kurumsal iletisimin
en kritik temas noktalarindan biri haline geliyor.
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YouTube’un Sessiz Devrimi “DM Geri Dondl,
Bashklar Cogaldi, Anasayfa Akillandi”

YouTube, platform ici mesajlasma 6zelligini geri getirdi;
N[l videolara ¢oklu baslik ekleme dénemini baslatirken
diger bir yenilik ise kullanicilarin ana sayfa akislarini
C e H":'”t“be'mm duzenleyebilecegdi yeni kontrol paneli olacak. Panel
su an test asamasinda.

> 'fouTllhe YouTube artik yalnizca video barindiran bir
platform degil, ayni zamanda ureticiler ve
markalar arasindaki iletisimin kuruldugu kapali
ekosistem. Coklu baslk 6zelligi tek videodan
farkli hedef kitlelere ulasmay kolaylastiriyor;
bu da marka anlatisini bélmeden coklu
kampanya yurutme imkanini artiriyor.
Kisisellestirilmis anasayfa ise icerik rekabetini
kalite ve ilgi alanina bagli hale getirdigi icin
markalara daha stratejik bir icerik planlamasi
zorunlulugu getiriyor.
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Facebook Sadelesiyor

Facebook, 6zellikle genis yas gruplarina hitap eden
platform yapisini sadelestirerek yeni bir araylz
yayinladi. Yeni arayuz, daha okunabilir, daha hizl
ve daha kullanici dostu bir akis sunuluyor.

Turkiye'de hala ¢cok guc¢lu olan 35+ segmenti
icin bu yenileme etkilesim artisi saglayabilir.
Markalar, bu kitleye yonelik iceriklerini daha
goérunur, daha dusuk kopma oraniyla
konumlandirabilir. Facebook’un guncellenen
arayuzu kurumsal duyurular, topluluk projeleri
ve kampanya mesajlari icin daha elverisli bir
alan yaratiyor.
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TikTok’tan Paylasimh Akis ve Al
Icerik Miktar1 Kontrolii

TikTok, arkadaslarla ortak bir akis olusturmaya imkan
taniyan “shared feed” ozelligini ve kullanicilarin For
You sayfasinda ne kadar yapay zeka icerik gormek
istedigini belirleyebildigi Al icerik kontrol panelini
duyurdu.

Bu yenilikler TikTok'u daha sosyal, daha
kolektif ve daha kullanici kontrollU bir platform
haline getiriyor. Markalar, UGC
kampanyalarinda grup motivasyonunu daha
etkili kullanabilir. Ayrica Al icerik miktarini
kullanicilarin belirlemesi, markalarin icerik

uretiminde yapay zeka kullanimini daha hassas

yénetmesini gerektiriyor. Ozgunluk artik

y stratejik bir basar kriteri!
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Google, Gemini 3, Titans ve MIRAS ile Yeni
Yapay Zeka Mimarisini duyurdu

Google, Gemini 3 modelini tanittl; bununla birlikte
LLM’lerin hafiza sorununu ¢cézmeyi hedefleyen Titans
mimarisi ve gercek zamanl 6grenmeyi destekleyen
MIRAS teorik ¢ercevesini duyurdu.

Bu Uc¢lu yenilik, markalarin yapay zeka

.
kullanirken elde edecegi ciktilarin hem kalite
hem de sureklilik agisindan guglenmesini
saglayacak. Ozellikle kisisellestirme, otomatik
icerik Uretimi ve musteri deneyiminde
tutarhlik saglayan modeller, markalarin iletisim
dilini daha stabil ydonetmesini mumkun kiliyor.

Al''n “baglami hatirlamasi”, kampanya
tutarhligini artiran buyuk bir avantaj.
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Meta, Metaverse'’u Yuizde 30
Klicultuyor

Meta, yuksek zarar nedeniyle Metaverse
yatirimlarini yuzde 30 oraninda kucgulttugunu
acikladi; odak artirilmis gerceklik ve temel
sosyal Urunlere kayiyor.

Metaverse donemindeki “hiper beklenti” yerini
daha gergekgi, 6lcimlenebilir dijital
deneyimlere birakiyor. Markalar artik yatirim
kararlarinda kullanici davranisini merkeze
alarak daha surdurulebilir dijital projeler
gelistirmek zorunda. Bu, iletisim stratejilerinde
“yenilik"ten ¢cok “islev”i 6ne ¢ikaran yeni bir
dénem anlamina geliyor.
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xAl, Grok 4.1 ile Guclendirildi

Elon Musk’in yapay zeka sirketi xAl, Grok modelinin
4.1 surimunu tum kullanicilara agti ve 6nemli
performans iyilestirmeleri gerceklestirdi.

Yapay zeka modellerinin ¢esitlenmesi,
markalarin tek modele bagimli kalmayan
esnek bir iletisim stratejisi kurmasini sagliyor.
Alternatif modeller, tonlama, icerik Gretimi ve
hiz acisindan markalara daha fazla secenek
sunarak kampanya tasarimini guglendiriyor.
Rekabet arttikgca modellerin kalitesi
yukselmesi tum markalarin yararina olan bir
gelisme.
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Microsoft ve NVIDIA’dan Anthropic’e 15
Milyar Dolarlik Yatirim

Teknoloji devleri Microsoft ve NVIDIA, Anthropic ile
buyuk dlcekli bir yatirnm anlasmasina imza attu.

Bu yatirrm, Al rekabetinin ulastigl boyutun altini

ciziyor ve markalar icin daha guclu, daha hizli ve

daha uygun maliyetli Al hizmetlerine erisim
olasiligini artirtyor. Rekabetin yogunlasmasi,
yapay zeka ¢oézUmlerinin hem performansinin
hem de erisilebilirliginin artmasiyla
sonuclanacak. Bu da iletisim sureclerinin daha
verimli yonetilmesine yardimci olacak.
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Jeff Bezos Yeni Al Girisimine
CEO Olarak Basladi

Jeff Bezos, 6.2 milyar dolarlik yeni yapay zeka
girisiminde bizzat CEO rolUunu ustlendigini
acikladi.

Bu girisim, teknoloji dinyasinda lider
iletisiminin 6nemini bir kez daha gosteriyor.
Sektor kurucularinin aktif rol almasi, markalar
icin “liderlik sdylemiyle halkla iliskiler”
dénemini guclendiriyor. CEO’nun vizyonunu,
sirketin teknoloji yaklasimiyla baglayan
stratejik iletisimn modelleri 6ne ¢ikacak.
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Google Arama istatistikleri Degisen Arama
Davranislarini Ortaya Koydu

DemandSage’in Google kuresel arama istatistikleri
raporu, kullanicilarin arama davranisinda énemli
dénusumler oldugunu ortaya koyuyor. Arama
hacimleri artarken, kullanicilarin yaptigi sorgular
daha uzun, daha baglamsal ve niyet odakli hale
geliyor. Kuresel veriler ézellikle Urin arastirmasi,
yerel arama ve “nasil yapilir” temal iceriklerde
buyuk artis oldugunu ortaya koyuyor. Ayrica
kullanicilar markalar yerine dogrudan ¢6zume,
deneyime veya sorunun akilli bir 6zetine
yoéneliyor.

/ SEO artik bir teknik uygulama degil; “niyet

& okuma” stratejisi. Kullanicinin ne aradigi kadar,
neden aradigini anlamak kurumsal icerik

¥ mimarisi icin kritik. Markalar, bilgilendirici, sade ve

¥ arama amacina uygun iceriklerle éne c¢ikabilir.
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2026 Spor Trendleri: Seyirci
Adaptasyonu ¢
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Brandnation, spor tuketiminde 2026'ya yonelik % 8-

L

ongorulerini yayinladi. Rapor, dijital deneyim,

hibrit etkinlik ve sosyal medya etkilesiminin 6n

planda oldugunu gosteriyor. i
Spor sponsorlugu artik bir logo gosterisinden
¢cok deneyim yonetimi anlamina geliyor.
Markalarin etkinliklerde gercek zamanli
katilim, sosyal medya entegrasyonlari ve ¢oklu
temas noktalari yaratmasi bekleniyor.
Seyircinin “aktif katilimci” oldugu yeni spor
ekonomisi iletisimi yeniden sekillendiriyor.

Brandnation
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