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Bir “Altin Pusula” da
sektore lazim(!)..

Altin Pusula’min meveut halinin hi¢ bozulmamasinda yarar var. Yapilacak sey, aynen
reklameilarin uyguladig gibi bir de ajanslan ddiillendiren ve onlarm yaptiklan igleri

ormek olarak gosteren ikinci bir ddiiliin ihdas edilmesidir. Bu ikinci odiilii IDA mi
organize eder, yoksa yine TUHID mi diizenler, yoksa birlikte mi yaparlar; bilemem.

alkla iligkiler sektériindeki calisanlarin birey-
sel bazda iiye olabilecekleri tek dernek; Tiir-
kiye Halkla Iliskiler Dernegidir (TUHID)...
Digerine, yani IDA’ya (Iletisim Danigmanlig
Sirketleri Dernegi) sadece sirketler (ajanslar)
iiye olabilmektedirler.
Alon Pusula Odiilleri, sekedriin tek ‘tegvik aract’ olarak goziikmek-
tedir. Amag, hem halkla iligkiler sektériine
6rnek olacak, hem de halkla iligkiler alaninda
kariyer yapmay1 planlayan geng iletisimcilere
yon gosterecek ¢alismalarin 6diillendirilmesi
olmalidur,
Odiiliin adinin konmast dahil, ilk giiniinden
beri ‘ihdas edilme siirecine’ katkisi bulunmug
bir meslektaginiz (iletisimi kastediyorum)
olarak, odiiliin gidisatina iliskin gériisleri tar-
tugmanin yerinde olacagi kanaatindeyim.
Once “aferin alanlarr”..
Bir kere Fiigen Toksii Hanim'in bagkanligin-
daki donemde yiirtitiilmiis pek ok ¢aligmay
allugladigimizi belirtmeliyim. Fiigen Hanim
sekeér caliganlarini birlik ve beraberlik icinde
tutmayi bagsarmug, dernek ¢alismalarina bityiik
emek ve zaman ayirmig bir arkadagimizdir.
Yakinda sonuglarinin alinacagina inandigim
“Mesleki Yeterlilik Kurumuna” (MYK) ilig-
kin dernekce ve baskan nezdinde yiiriitiilen
caligmalar da ¢ok 6nemlidir. Hele de sektor
igin Ulusal Meslek Standard: (UMS) olugtur-
ma ¢ahgmalarinin sekedrle iligkilendirilmesi
konusunda alinmis olan sorumluluk ve giri-
simleri takdir etmemek miimkiin degildir.
MYK ve UMS her éniine gelenin halkla ilis-
kiler ve iletigim danigmanlif meslegini icra etmesini engelleyecek,
sekeore geki ditzen verecek, haksiz rekabeti engelleyecek bir calisma
olarak [DA rarafindan desteklenmektedir.
Ayrica dernegin adina “Tiirkiye” kelimesinin eklenmesi, her ne kadar
onceki Bagkanlar tarafindan ugras verilmis olsa da, Fiigen Bagkan'in
dénemine rastlar. “Istikrar” ve “siirdiriilebilirlik” kavramlarini hayata
gegirmenin hig de kolay olmadig iilkemizde, Toksii yonetiminin ge-
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nig bir jiiri yapusi ile adalet sinirlarini gizip koruyarak Altin Pusula’y:
10%uncu yihin tagima baganisi géstermesi de takdir edilmesi gereken
bir husustur.

Gelelim “gelisme” ya da “firsat alan1” da denilen iyilestirilebilecek
konulara...

Alun Pusula’yr son édiiller goz 6niine alinca kiigiik bir rehlike bekle-
mekredir: “Alun Pusula'nin ajanslar: degil, ajanslarin hizmer verdigi
‘sirketleri’ 6diillendirdigi” algisinin giderek yay-
ginlik kazanmast... Bunda yanlig bir ey yokeur.
Ancak eksik bir gey vardir.

10’uncu Alun Pusulada 27 diil verilmistir. Bun-
lardan sadece ikisinin kargisinda bir PR ajansinin
ad1 tek bagna yazilmisur. Geri kalan diillerin
tamaminda ilk isim girket veya kurum, ikinci isim
ajanstir. Aynen Efficde oldugu gibi... Bu yakla-
stm jiirinin terkibinde de kargihgini bulmustur.
17 iiyeden sadece ikisi PR profesyonelidir...
Effie'de de 6diiliin karsisinda 6nce o “etkili” rek-
lami1 gergeklestirmis sirker veya kurumun ad,
sonra da reklam ajansi yazilmakeadir. Odiil ge-
cesinde “katkida bulunanlar” baglig aluinda “ila-
veten” bazi PR girketleri de sahneye cagrilmugtr...
Bu son derece dogaldir. Ciinkii Effie 8diiliinii
diizenleyenlerin adlar, isin 6ziine uygun bir ge-
kilde siralanmigtir: Reklamverenler Dernegi —
Reklameilar Dernegi...

Ote yandan reklamcilik sekoriiniin bir 6dilii
daha vardir: Kristal Elma... O ise Reklamcilar
Dernegi rarafindan verilir. Bu kez de ajanslar
ve etkililikten ¢ok yaraucilik 6n plana cikar...
Olmasi gercken de budur zaten. Orada sadece
tigincii bir 6diiliin eksikligi hissedilmekte: Geng
Reklameilar Odiilii... O da mutlaka gelecekir.
Bence Alun Pusulanin meveut halinin hig bozulmamasinda yarar
var. Yapilacak gey, aynen reklameilarin uyguladigy gibi bir de ajans-
lar 6diillendiren ve onlann yapuklan igleri érnek olarak gosteren
ikinci bir 6diiliin ihdas edilmesidir. Bu ikinci édiilii IDA mi organi-
ze eder, yoksa yine TUHID mi diizenler, yoksa birlike mi yaparlar;
bilemem. Bildigim tek sey, heniiz gelisme dénemi iginde bulunan PR
sektoriiniin boyle bir yaklagima ihtiyaci oldugudur...
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Reklamin iyisi kotiisii olur, hem de nasil...

emen bagtan séyleyelim de

kimsenin giinahin1 almaya-

lim. 11833 reklamlan Hulusi
Derici ve ajanst M.A.R.K.A'nin kesinlikle
gogiislerini gererek bagart hanelerine yaza-
bilecekleri islerden biridir. Aynen salak bir
segim yapan kadin ve adamin “tokatland:-
1" Regal reklamlan gibi, ig bagarisina ulag-
ug belirtilen 11833 de tarugilmakradur.
Bizi ilgilendiren de budur zaten... Nedir
rarugma? Aslinda en 6zet haliyle durum
gelip o meshur soruda diigiimlenir: Rek-
lamin iyisi kériisii olur mu olmaz mi? Bu
soruya Hulusi Derici'nin bizzat kendisinin
“Olmaz!” diye yanit verecegini hi¢ sanmi-
yorum. Ancak yapug: pek cok is, konuya
bir lokma olsun kafa takan tiim cevrelerce
“Reklamin iyisi koriisii olmaz” goriigiiniin
hikim olmasina yol acabiliyor. Ciinkii bir
tek onemli efekei var: Hulusinin yapug
reklamlar konugturuyor...
Adlasjet reklamlar da &yleydi, yillar 6nce
birlikte hizmet verdigimiz Audinin o
muhtesem “Audide asla bulamayacaginiz
aksesuarlar” sloganli reklam kampanyast
da, Aratiirk’lii “Giinesi 6zledik” Zeki Triko
basin ilant da... Peki reklamin iyisi kotiisit
oluyorsa, kriter ne? Kriter gok basit. [ so-
nuglart... Eger reklamveren sadece “Adim
duyulsun, kisa zamanda géhret olayim®
diyorsa, bagka; sadece “Sauglanm artsin!”
diyorsa, baska; “Benim igin itibar 6nemli-
dir” diyorsa bambagka... Peki ya “Yeniden
konumla ve tutundurma” talebi ile gelmis-
se? O zaman da bambagka...
Yani hedef, kullanacak araci belirliyor. So-
nuc olarak hedefin yakalamasina hizmet
eden reklam iyi, hizmet etmeyen kotidiir.

Vazgecin su “ucubeden”!..
—

ir kurumun cevresi ve
sosyal paydaslariyla ilk

B

bulundugu binanin giris ka-
pisidir. O giris kapisi ve gevre-
sindeki diizenleme kisiye genel

iletisime girdigi yer,

algimin ilk yapi ragimi verir...
Digetleri onun iizerine yerlesir.
Log mu, aydinhk my sicak

mi1, soguk mu; kargilama

masasindaki davraniglar, bekleme siiresi;
giivenlik dnlemlerinin géze bats derecesi...
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Yani reklamin kétiisii olur. Reklamin korii-
sii, insan, zaman ve para kaynaklarini boga
harcatan reklamlardir. Uzun vadeli tutun-
durma ve itibar hedefliyorsaniz, kisa vade-
de yiiksek saus ve giindemde one firlamak
yanli olabilir. Tabii ki tersi de s6z konusu-
dur. Tepkinin boyutu hakkinda bilgi almak
ici Marketing Tiirkiye'de yayinlanmis olan
rakamlar ¢ok carpict. Tam bir “Love to
hate” (Nefret ermeyi sevme) efekti. Sosyal
medyada 11833 reklamini begenmeyenle-
rin oran1 yiizde 54 imig. Ancak ayn1 aragtir-
mada yer alan konugma analizi aragtirmasi-
na gore 11833 pazarda agik ara 6ndeymis.
Sair Kiigiik Iskender Twitterda soyle bir
not diigmiig: “118 33'tt arayip egcinsellerle
alay edenler hakkinda nereye bagvuracagi-
miz1 dgrenebiliyor muyuz? O salak oyuncu
da kargimiza ¢tkmasin ayrica”

Nisan'in ilk haftalarinda Bilim ve Tekno-
loji Kurulu (BTK) verilerine gore 11833'ii

Bunlarin hepsi o is yeriyle ilgili
algimizi olugturan en &nemli
ogelerdir.

Biitiin bunlarin diginda bir de
baz1 is yerlerinin “Ne yapalim
mecburuz!” diye astiklar1 bir
levha var. “Burada sigara igil-
mez. Cezas1 69 Lira”. Hepsi ayni

matbaadan ve tezgihtan ¢ikma.
Tasarimlart Sovyet Bloku iilke-

lerindeki afigleri cagristiracak berbathkta...
Ne yapilabilir?

lanse eden sirket sektoriinde en hizl yiik-
selen kurulug olmug. Semanticum’un arag-
trmastna gore 11833%iin konugulma orant
yiizde 73 imis. Internette 7 milyonu agug

belirtilen tepkilerin neredeyse tamami kii-
fiirlit saldirilardan olusuyormus. Ancak
11833iin pazar payt da giderek artiyor-
mus... “Simdilik” midir bu artig, yoksa kal-
c1 midir? Iste soru bu? Eger kalici olmazsa,
ki kahir ¢ogunluk rakamlarin gok kisa za-
manda tepetaklak gidecegini iddia ediyor,
o zaman reklam “kotiiymily” diyecekler,
tersi olursa da “iyiymis”..

Sonug ne olursa olsun, Dericinin onca
birbirinin nerdeyse tpatp ayn: 118 rek-
lamlarinin arasindan siyrihp 33’ic konug-
turmasini - alkiglamamak  haksizlhik  olur.
Siirdiiriilebilirlik mi?

Belki ondan bu agamada sadece “farkinda-
lik” istenmistir, “kalicilsgr” belki de ileride
halledecekler. Kim bilir?..

Bir: Her sirker kafasina gore takilip kendi
kurumsal kimligine yakisan orijinal bir ta-
sartm yapurir. Ya da o afisi hig asmaz. Depo
kapisinin arkasinda bir yere géstermelik ola-
rak saklar. Ve de ceza kesilecek olursa, neyse
ceremesini geker...

Ben sigara igmiyorum. Ama sigara igenleri
anliyorum. 40 yil i¢tim. Paketlerin iizerin-
deki tasarim harikalariyla (!) zaten igenlere
yeterince zulmediliyor. O afig ne kil. Hig
olmazsa kurumsal alg: katledilmesin o garip
ve siradan tasarimla...
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